HKOHOMMNYECKHN YHUBEPCUTET - BAPHA

OEHTBHBP 3A MATUCTBPCKO OBYYEHMUE
KATEJAPA ,,3AITAJJTHOEBPONEMCKH E3ULA”

YTBBPXKIABAM:
PexTop:
(Mpod. a-p I Uaues)

YYEBHA NTPOI'PAMA

MO JUCHUIIJIMHATA: “CIHEHUAJIM3UPAH YYK/ E3UK - ®DPEHCKU*;
3A CHEL: ,,Mexaynapoaen Typucruuecku busznec” — CC, CHY;

OKC ,,MarucTbp*“

KYPC HA OBYUYEHHE: 5; CEMECTBP: 10;

OBIIA CTYJEHTCKA 3AETOCT: 180 4.; B T.4. ayauTopHa 45 4.

KPEJIUTH: 6
PA3IPEJIEJTEHUE HA CTYJIEHTCKATA 3AETOCT ChIJIACHO YYEBHUS ILIAH

CEAMHYHA
B Hﬂ VUYEBHU 3AHATHA ObBII[O(uacose) HAT(%APEHOCT
(uacose)
AYJIUTOPHA 3AETOCT:
T. 4.
e JIEKIINU 30 2
e VIIPAXXHEHUS (cemunapHu 3aHsTHS/ 15 1

1abopaTOPHU YIPAKHEHHS)

N3BBHAYJIUTOPHA 3AETOCT 135 -

H3rorBuiu nporpamara:

(ct. np. CBeTstana MnapuoHoBa)

PBKOBOIMTET KATEAPA: eevvinreneinreneineinceneiariscacescnes
(ct. mp. Cons Illepesa)



. AHOTANIUA

KOETO IIIe UM MOCTYXH B ObAemaTa npoeCHoHaaHa JeHHOCT.

IILTEMATHYHO CBbABPKAHMUE

KypcwsT oOxBara ocHOBHaTa TEPMUHOJIOTHS OT O0JIACTTa HA Typu3Ma. AKIIGHTBHT CE€ IOCTaBS
BbPXYy MapKETHHIOBOTO NMPOYYBAaHE Ha Tasapa ¢ IIeJ1 U3pa00TBAaHETO HA ONPENCICH TYPUCTUYCCKH
MPOAYKT /IIbTYBaHe ¢ O0IIa IieHa, TyPUCTHYECKO MOCEIIEHNE C eKCKYP30BO/I/, KAKTO U MPOBEXKIaHE HA
peKIIaMHa KaMITaHWs 3a TOTOBHSA Bede MpoAykT. llpenBuaeHm ca W dYacoBe IO JIeTIOBa
KOPECIIOH/ICHITUST B Typu3Ma /3amuTBaHe, odepra, pekiamanus u T.H./. B Moayma ca BkiItoueHH
Ka3yCcH, WHTEPaKTUBHU YIPaXHEHHs, POJIEBU WIpd, paboTa ¢ WHTEpHET MpH M3pabOTBaHETO Ha
MPOJYKTa U MyJITUMeINHHA Tpe3eHTarus. B kpast Ha Kypca, CTyJIleHTHTe ca CIIOCOOHH Ja Mpuiiarat Ha
MPaKTHKa YCBOCHOTO MO BpeMe Ha 00YYEHUETO M TMPUAOOMBAT JOCTA BUCOKA €3MKOBA aBTOHOMHOCT,

No.
o HAUMEHOBAHUE HA TEMUTE U IOATEMUTE BPOI YACOBE
pea
J C3
TEMA 1. Les monastéres bulgares 5 2
1.1 | Initiation aux termes spécifiques
1.2 | Un peu d’histoire
1.3 | Les monasteres les plus connus
TEMA 2. L’étude du marché 5 2
2.1 | Segmentation de la clientéle
2.2 | Prospection du marché
2.3 | Choisir le produit approprié
TEMA 3. Concevoir le produit - I-ére partie 5 2
3.1 | La visite touristique guidée — définition, notions générales
3.2 | Déterminer I’itinéraire, la durée
3.3 | Elaborer la visite touristique guidée
TEMA 4. Concevoir le produit - 11-éme partie 5 2
4.1 | Le voyage a forfait — définition, notions générales
4.2 | Déterminer I’itinéraire, la durée
4.3 | Concevoir le voyage a forfait
TEMA 5. La publicité dans le tourisme 3 2
5.1 | La langue de la publicité
5.2 | Identifier la cible
5.3 | Choisir le message, le slogan
TEMA 6. Concevoir et mener une campagne publicitaire 3 2
6.1 | Identifier les partenaires
6.2 | Elaborer la stratégie
6.3 | Le déroulement de la campagne
TEMA 7. Correspondance dans le domaine du tourisme 4 2
7.1 | Présentation de la lettre d’affaires
7.2 | Types de lettres touristiques - lettre de demande de renseignement ;




la lettre d’offre, etc ...

7.3 | La lettre de réclamation
7.4 | Lettres de réponse a ces lettres
Test 1
Oomo: 30 15
I11. @OPMU HA KOHTPOJI:
H:‘géu BUJA U ®OPMA HA KOHTPOJIA Bbpoii | A3 u.
1. CemecTpuaJjieH (TeKyIr) KOHTPOJI
1.1. |IIpesentamuu 5 50
1.2. |TecroBe 3 60
1.3. |Kontpoanu pabotu 1 25
14.
OO0 32 cemecTpHaJIeH KOHTPOJI: 9 135
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. | Uznut (Tect)
006110 32 cecueH KOHTPOJI: 9 135
OO0 32 Bcnuku GopMu HA KOHTPOJL: 9 135
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