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. AHOTANUA

KypchT mo HEMCKM €3MK HMa 3a 1€l Ja Jopa3BHE o0lara €3MKOBa KOMIICTEHTHOCT Ha
CTyIICHTUTEC W IO3HAHUATA UM II0 CIeUaIN3upaHus e3uk. Ha BHUMaHMETO Ha CTyJEHTHUTE ce
npeularaT pasHooOpa3HW TeMHM M aBTEHTHYHHM TEKCToBE. lIpakTHUecKuTe Ka3ycu H3rpakiar
€3MKOBU YMEHUS IIPU CUMYJIUpPAHU CHUTyaluu. MOIy bT JaBa Ha 00y4aeMHTE U MHTEPKYITypHA
uHpopManusa 3a OM3HEC MPAKTUKUTE B HEMCKOE3UKOBHUTE cTpaHu. OObpHATO € BHUMAaHUE KAKTO
Ha mnpodecHoHaTHaTa KOMYHMKATHBHOCT, Taka W Ha pa3sBUTHETO Ha HEOOXOJUMHUTE 3a
CTYJICHTUTE B aKaJeMUYHa cpeJa yMeHHs. BKIIoueHM ca pa3HOOOpa3HU MOJIXOMISIIH
YIPaXHEHUS 32 YCBOSIBAHE U 3aTBBPIK/IaBaHe Ha CICHUATN3UPAHUTE U OOLIM €3UKOBU TIO3HAHUS.

IILTEMATUYHO CBABPKAHMUE

No.
mno HANUMEHOBAHUME HA TEMUTE U IIOATEMUTE BPOM YACOBE
pen

JI C3 gy

Tema 1. Produktpolitik
1.1 | Einen Bedarf ermitteln 10
1.2 | Ein neues Produkt entwickeln
1.3 | Produktprisentation

1.4 | Sortimentspolitik

Tema 2. Absatzwerbung 12
2.1 | Arten von Werbung. Aufgaben und Wirkungen der Werbung
2.2 | Grundsitze der Werbung

2.3 | Werbeplan und Werbestrategie

2.3 | Unzuléssige Werbung

Tema 3. Absatzwege 2
3.1 | Absatzvernittler
Tema 4 Marktsegmentierung und Marketing-Mix 6

4.1 | Marktsegmentierung

4.2 | Marketing-Mix

4.3 | Redemittel — grafische Darstellungen versprachlichen
Tema 5. Messen und Ausstellungen 16
5.1 | Arten von Messen. Kenndaten von Messen auswerten

5.2 | Messeziele fiir Besucher beschreiben und werten

5.3 | Messeziele des Ausstellers erldutern. Aufgaben definieren
5.4 | Messeteilnahme planen.Planungsgespréche fiihren

5.5 | Messekosten. Auswertung der Messeergebnisse

Tema 6. Steuern 6
6.1 | Arten der Steuern

6.2 | Steuerverfahren

6.3 | Besitzsteuern. Verkehrsteuern. Verbrauchsteuern
6.4 | Steuern in der EU




Tema 7. Finanzwirtschaft 4
7.1 | Ziel und Aufgaben
7.2 | Geld und Wihrung
7.3 | Zahlungsformen im Uberblick
Tema 8. Rechnungswesen 4
8.1 | Ziel und Aufgaben des Rechnungswesens
8.2 | Buchfiihrung und Bilanz
Oo6uro0: 60
IHl. ®OPMU HA KOHTPO.I:
No. BHUJI 1 ®OPMA HA KOHTPOJIA Bpoit B | a3y,
1o pent ceM.
1. CeMecTpuajeH (TEKyI) KOHTPOJI
1.1. |Kazyc 1 10
1.2. | IlpesenTanms 1 20
1.3. | Tect (c oTBOpEHH, 3aTBOPEHH U CMECEHU BBITPOCH) 2 60
00110 32 ceMecTpHAIeH KOHTPOJI: 4 90
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. |W3nuT (Tekyma omeHka) 1 30
006110 32 ceceH KOHTPOJI: 1 30
001110 32 BcHuKku GOpMHU HA KOHTPOJI: 5 120

V. JUTEPATYPA

BAABJKUTEJIHA (OCHOBHA) IUTEPATYPA:
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Nicolaus, Sprenger, Weermann - Wirtschaft auf Deutsch

Fearns A., Levy - Hillerich D, - Kommunikation in der Wirtschaft.
Krause B. - Geschiftskontakte

Weidtmann B. - Grundwissen Betriebswirtschaft

Becker N., Braunert J.- Alltag, Beruf

NPENOPBUYUTEJHA (IOIMNbJHUTEJHA) IJUTEPATYPA:

1.

N
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Jorg Grondahl & Martin Leroch: Einfach lernen! Mikrookonomie — Ventus Publishing
ApS, 2006

Becker, Braunert, Schlenker: Unternehmen Deutsch Grundkurs — Ernst Klett Sprachen
GmbH, Stuttgart, 2004

Thommen J.-P.: Managementorientierte Betriebswirtschaftslehre — Ziirich: Versus, 2000
DUDEN — Wirtschaft, Basiswissen

Hering A., Matussek M. - Geschéftskommunikation

Dr. Kugler G. Kaufménnische Betriebslehre




