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ILAHOTANUWUA

BJIaICCHC U YCIICIIHO ITOJI3BAHC HA HKOHOMHWYCCKHU HEMCKH €31K B TYPUCTHUYCCKUS 6paHm

KypchT no cneuuanusupaH HEMCKM €3UK B Typu3Ma HMMa 3a LEJ Jla 3alo3Hae
CTYJICHTUTE C OCHOBHUTE TOHATUA U MpobiieMu B chepaTa Ha Typusma, obOe3rneuaBaiiku
YCBOSIBAHETO Ha OA3MCHU 3HAHUs, KOUTO JaBaT Bb3MOXHOCT 32 CBOOOJHO YCTHO M IMMHCMEHO

HuBoTo Ha BnajeeHe Ha o0l HeMCKH e€3uK TpsiOBa ma ¢ A2/B1 ¢ TeHaeHus na ce
noum 10 B2. [IpenBaputeaHOTO MO3HAaBaHEe HA crienn(UYHATA TEOPUsT HA MATEPHUS €3HMK
CBIIIECTBEHO MOJIIOMara yCBOSIBAHETO Ha CICIMATU3UpaHaTa TEPMUHOJIOTUS HA HEMCKHU €3UK.
Y4eOHOTO ChIbpKaHUE ¢ 0a3UPaHO HA PA3TMYHU METOUYECKHU TOAXOIU U Ka3yCH.
[Ipemnarat ce pa3HOOOpa3HM TEKCTOBE M TJIABHO KOMYHUKATUBHM HAYWHU 3a
BB3IIpHEMaHe Ha yueOHHs marepuai (auanor, Oecena), CBbp3aHU ¢ aKTHBHATA KOMYHUKAIIUS
B TypU3Ma U METOJM, KOUTO C€ HAMUPAT B MIPsIKa BPB3Ka C IeTa U MpeMeTa Ha 00ydIeHHE.

IILTEMATHUYHO CBABPKAHHUE

No.
no HANUMEHOBAHME HA TEMUTE U IIOATEMUTE BPOM YACOBE
pen
J C3 Jy

1. Touristisches Marketing - Management 20
1.1. | Marketing im Fremdenverkehr —Wesen und Inhalt
1.2. | Touristisches Management — Wesen und Inhalt
1.3. | Das Personalmanagement
1.4. | Globalisierung in der Tourismuswirtschaft
2. Der Zahlungsverkehr im Tourismus 10
2.1. | Aufgaben und Arten des Geldes
2.2. | Zahlungsarten
2.3. | Scheckrecht
2.4. | Elektronischer Zahlungsverkehr
3. Tourismus und Kommunikationen 20
3.1. | Die miindliche Kommunikation
3.2. | Die schriftliche Kommunikation
3.3. | Moglichkeiten der Textiibermittlung
3.4. | Briefformulierung
3.5. | Standardbriefe im Geschiftsverkehr
4, Auf der Suche nach einem giinstigen Arbeitsplatz 10
4.1. | Die Stellensuche
4.2. | Die Bewerbung
4.3. | Bewerbungsschreiben
4.4, | Der Lebenslauf
4.5. | Das Bewerbungssgespréch

O61mo: 60




I11. @OPMH HA KOHTPOJI:

m’:‘;éu BUJI U ®OPMA HA KOHTPOJIA Bpoii | UA3 u.
1. CemecTpuaJjieH (TeKylr) KOHTPOJI
1.1. |IlpesenTtanmu 4 80
1.2.
1.3.
Q0110 32 cemecTpHAJIEeH KOHTPOJI: 4 80
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. | Wznut (Tect) 1 40
Q01110 32 ceCeH KOHTPOJI: 1 40
001110 32 BCHYKH GOPMHU HA KOHTPOJI: 5 120
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Freyer, W. Tourismus: Einflihrung in die Fremdensverkehrsdkonomie, Oldenbourg Verlag

2001.

Cnenmnann3npaHu peyHUIIN:
1. ABTOpCKHM KOJIEKTUB, Y4eOE€H MHOIO€3W4eH pEeYHHK, yacT 2. TypusbMm, H3aTeICTBO

,,Hayka u nkonomuka‘‘- Bapua, 2002 Bapna

2. I'enanuesa, /1., Mones, B. — Hemcko-0birapcku nkonomuuecku pedauk, Copu-P, 2005




