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I.  А Н О Т А Ц И Я 

 

Креативното мислене е изключително важна за професионалното разви-

тие на всеки. В ежедневието се налага постоянно да търсим решения на различни 

проблеми, а само рутината и повторението не винаги водят до успешни резултати. 

Креативното мислене е необходимо за постигане на промяна, за подобряване на 

нещата, които правим и за начините, по които ги правим, за очертаване на нови по-

соки и пътища. 

Дисциплината е насочена към развиване на умствени умения, които карат 

креативността да се случва. Важен фокус е усвояването на техники за генериране 

на идеи. Ще се обърне внимание и върху уменията за представяне на нови идеи. 

Дисциплината е изцяло практически ориентирана.  

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 

 НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СУ ЛУ 

ТЕМА 1. Какво е творческо мислене? 3 3  

1.1 Творческото мислене като талант    

1.2 Творческото мислене като умение     

1.3 Логиката на творческото мислене    

ТЕМА 2. Управление на творческия процес 3 3  

2.1 Какво представлява творческия процес?    

2.2 Как може да се управлява?    

2.3 Ролята на ръководителя в управлението на творческия процес    

ТЕМА 3. Методи и техники за индивидуално генериране на идеи 4 4  

3.1 Методи и техники за индивидуално генериране на идеи    

3.2 Методи и техники за групово генериране на идеи    

ТЕМА 4. Прилагане на творчески измествания 3 3  

4.1 Замяна    

4.2 Комбиниране    

4.3 Елиминиране    

4.4 Преувеличаване    

4.5 Пренареждане    

ТЕМА 5.  Метод на мисловните карти 4 4  

5.1 Къде и как може да се използва?    

5.2 Как може да се прилага?    

5.3 Безплатни софтуерни приложения    

ТЕМА 6. Метод „шест мислещи шапки“ 4 4  

6.1 Какво представлява?     

6.2 Как може да се прилага?    

ТЕМА 7. Брейнсторминг 3 3  

7.1 Какво представлява?    

7.2 Къде и как се използва?    

7.3 Как се прилага?    

ТЕМА 8. Методът SCAMPER 3 3  

8.1 Какво представлява?    



 2 

8.2 Къде и как се използва?    

8.3 Как се прилага?    

ТЕМА 9. Метафорично мислене 3 3  

9.1 Какво представлява?    

9.2 Къде и как се използва?    

9.3 Как се прилага?    

 

 

III.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Индивидуални или групови задачи 1 25 

1.2. Практически казуси 1 20 

1.3.    

1.4.    

Общо за семестриален контрол: 2 45 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (практическа задача или защита на курсова работа) 1 90 

 Общо за сесиен контрол:   

 Общо за всички форми на контрол: 3 135 
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