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І. А Н О Т А Ц И Я 

Дисциплината „Търговска логистика и мърчандайзинг” има за цел 

да подготви студентите за практическата им реализация в търговския сектор 

на националната икономика. В лекционния курс и семинарните занятия са 

включени основните тематични направления: търговска логистика – съвре-

менни виждания, търговската логистика и маркетинг, логистични решения в 

търговския сектор на едро, логистични решения в търговския сектор на 

дребно, логистика на запасите, транспортна логистика, логистични разходи, 

логистични партньори, мърчандайзингови измерения, организация и контрол 

на мърчандайзинга, и информационно осигуряване на търговската логистика 

и мърчандайзинга. 

 Студентите магистърско обучение ще имат възможност да осъществят 

реални наблюдения в практиката и конкретни задания по логистични и мър-

чандайзингови процеси и операции в дистрибуционни канали в потребителс-

кия и индустриалния маркетинг, които ще допринесат за по-добрата им под-

готовка и реализация в бизнеса в сферата на дистрибуционния мениджмънт 

и управление на продажбите и мърчандайзинга на български и мултинацио-

нални компании. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

No. 

по 

ред 

 НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СУ ЛУ 

ТЕМА 1. Търговска логистика – съвременни виждания 4 1  

1.1 Дефиниции и операционализации в сферата на търговската 

логистика 

1 

 

  

1.2 Значение на логистиката в процеса на създаване на потреби-

телска стойност 

  

1.3. Търговската логистика, като фактор за конкурентно способ-

ност 

1   

1.4 Специфика в търговската логистика – продукт-пазари, субекти 

и обекти 

1   

1.5 Управленски и организационни аспекти на търговската логис-

тика 

1   
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ТЕМА 2. Търговската логистика и маркетинга 

 

3 

 

1 

 

2.1 Релация продукт - логистика 1 

 

  

2.2 Релация цена - логистика   

2.3 Релация промоции - логистика 1 

 

  

2.4 Релация канали за реализация - логистика   

2.5 Потребителското поведение и търговската логистика 1   

ТЕМА 3. Логистични решения в търговския сектор на едро 4 1  

3.1 Логистични канали и вериги 1   

3.2 Дистрибуционни и разпределителни центрове 1   

3.3 Складове – същност, класификации, функции 1   

3.4 Складови процеси, операции, логистични модели и управление 

на разходите. Логистично обслужване. 

1   

 

ТЕМА 4. Локализационни модели в търговията на едро 

 

3 

 

    1 

 

4.1 Модели на локализиране 1   

4.2 Локализацията като фактор за успех 1   

4.3 Трансформации 1   

 

ТЕМА 5. Логистични решения в търговския сектор на дребно 

 

3 

 

1 

 

5.1 Логистични решения на равнище търговска верига 1   

5.2 Логистични решения на ниво търговски обект. Логистично об-

служване. 

1   

5.3 Процеси, операции и логистични модели в търговските обекти 1   

 

ТЕМА 6. Логистика на запасите 

 

3 

 

1 

 

6.1 Системи за управление на запасите 1   

6.2 Определяне на оптималното количество на поръчка 1   

6.3 Моделиране на запасите 1   

 

ТЕМА 7. Транспортна логистика 

 

3 

 

1 

 

7.1 Транспортни решения в търговския сектор 1   

7.2 Транспортните разходи в логистичните модели 1   

7.3 Фактори влияещи върху транспортната логистика 1   

 

Тема 8. Логистични разходи 

 

3 

 

1 

 

8.1 Видове разходи 1   

8.2 Методи за анализ на логистичните разходи 1   

8.3 Модели за оптимизиране на логистичните разходи 1   

 

ТЕМА 9. Логистични партньори  

 

2 

 

1 

 

9.1 Необходимост от логистични партньори в бизнеса 1   

9.2 Разпределение на логистичните функции между страните 1   

 

ТЕМА 10. Информационно осигуряване на търговската логистика 

 

3 

 

1 

 

10.1 Източници на информация 1   

10.2 Програмни продукти за управление на логистичните процеси 1   

10.3 МИС и логистичните решения на фирмата 1   

 

ТЕМА 11. Мърчандайзинг – многоаспектен поглед 

 

4 

 

1 

 

11.1 Дефиниции на мърчандайзинга 1   

11.2 Мърчандайзингът от позициите на производителя 1   

11.3 Мърчандайзингът от позициите на посредника 1   
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11.4 Мърчандайзингът и елементите на маркетинговия микс 1   

ТЕМА 12. Мърчандайзинг приложения 5 2  

12.1 Видове мърчандайзинг 1   

12.2 Разполагане на продуктите 1   

12.3 Представяне на продуктите 1   

12.4 Мърчандайзингов аспект на продуктовите запаси 1   

12.5 Други аспекти на мърчандайзинга 1   

Тема 13. Управленски аспекти на мърчандайзинга 3 1  

13.1 Проектиране на мърчандайзингови стандарти 1   

13.2 Организационни аспекти на мърчандайзинга 1   

13.3 Контрол върху мърчандайзинга 1   

Тема 14. Ефективност на мърчандайзинговите решения 2 1  

14.1 Определяне ефективността на мърчандайзинговите решения 1   

14.2 Ефективност и разпределение на мърчандайзинговите средства 1   

 Общо: 45 15  
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ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Курсова работа (по предварително избрана или зададена тема) 1 50 

1.2. Тест (смесени въпроси) 1 30 

1.3. Писмена контролна работа по тема 1 30 

1.4.    

Общо за семестриален контрол: 3 110 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 70 

 Общо за сесиен контрол: 1 70 

 Общо за всички форми на контрол: 4 180 
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