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І. А Н О Т А Ц И Я 

Дисциплината „Дистрибуционни практики и решения” включена в магистърска-

та програма „Управление на продажбите и мърчандайзинг” има за цел да формира профе-

сионални знания, умения и компетенции в областта на дистрибуцията на стратегическо и 

оперативно ниво. В лекционния курс и семинарните занятия са включени основните тема-

тични направления: дистрибуционните практики – роля в съвременната икономика, реше-

ния относно маркетинговите канали, решения относно посредниците по каналите за реа-

лизация, решения относно управление на маркетинговия инструментариум по каналите за 

реализация, решения свързани с разходите за дистрибуция, съвременни интеграционни 

практики в дистрибуцията и маркетингови изследвания при вземане на дистрибуционни 

решения. 

 Студентите магистърско обучение ще имат възможност да приложат придобити 

знания по други дисциплини, да реализират проекти и изследвания по задание, да моде-

лират дистрибуционни решения в сферата на потребителския и индустриалния маркетинг. 

Дисциплината ще осигури важни връзки и ще способства за разширяване на знанията и 

формиране на нови умения и компетенции. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

Тема 1. Дистрибуционните практики – роля в съвременната 

икономика 
5 4  

1.1. Роля на дистрибуцията за компаниите и националната икономика    

1.2. Съвременни дистрибуционни практики    

1.3. Глобални дистрибуционни решения. Дистрибуция в реално време.    

Тема 2. Дистрибуционни канали – условия и специфика на про-

ектиране 
10 6  

2.1. Традиционни канали за дистрибуция    

2.2. Канали за реализация от разстояние    

2.3. Скрити канали за дистрибуция    

Тема 3. Решения относно маркетинговите канали 5 4  

3.1. Фактори влияещи върху характеристиките на маркетинговите канали    

3.2. Решения относно дължината на каналовите структури    

3.3. Решения относно ширината на каналовите структури    

3.4. Решения за мултиканалови структури    

Тема 4. Решения относно посредниците по каналите за реализа-

ция 
5 4  

4.1. 
Решения относно включване на посредници в дистрибуционната сис-

тема – изключителна и селективна дистрибуция 
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4.2. Решения по разрешаване на каналови конфликти    

4.3. 
Решения относно мотивиране на участниците на определено ниво на 

канала за реализация 
   

Тема 5. Дистрибуционни планове и програми 5 3  

5.1. Дистрибуционни планове    

5.2. Дистрибуционни програми    

5.3. Дистрибуционни бюджети    

Тема 6. Решения свързани с разходите за дистрибуция 5 3  

6.1. Основни теоретични постановки    

6.2 Ключови отношения    

6.3 Модели за изследване и управление на разходите за дистрибуция    

Тема 7. Съвременни интеграционни практики в дистрибуцията 5 3  

7.1. Хоризонтални интеграции    

7.2. Вертикални интеграции    

Тема 8. Маркетингови изследвания при вземане на дистрибуци-

онни решения 
5 3  

8.1. Интегрирани МИС в дистрибуционния мениджмънт    

8.2. Източници и методи за набиране на информация    

8.3. 
Методи за обработка и анализ на информация. МИС и дистрибуцион-

ните решения на фирмата 
   

 Общо: 45 30  
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ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Курсова работа (по предварително избрана или зададена тема) 1 30 

1.2. Тест (смесени въпроси) 1 30 

1.3. Писмена контролна работа по тема 1 30 

1.4.    

Общо за семестриален контрол: 3 90 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 75 

 Общо за сесиен контрол: 1 75 

 Общо за всички форми на контрол: 4 165 
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