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ILAHOTANNWUA

npodecHoHaTHA €THKa.YueOHaTa IUCIUIDIMHA ,,MapKeTHHroBa eTHKa”

Bcska HpO(l)CCI/I}l nMa JaBa OCHOBHHM KOMIIOHCHTA - HpO(l)eCI/IOHaIIHa KOMIICTCHTHOCT H

€ Ip€aHasHady€Ha [1ga

croco0cTBa 32 popMHUpaHe Ha BTOPHSI KOMIIOHEHT Ha MapKeTUHToBaTa npodecus. Upes oOydeHue mo
Ta3W JHUCUUIUIMHA ce (OpMHpaT ETHYHU MPEINOCTABKH 3a YCICIIHA Pealiu3alius Ha CTYIEHTH OT
OakanaBbpCcKaTa CTEIEH Ha CIEIUATHOCT ,,MapkeTnHr’. @opMUpaHETO HAa TaKWBa MPEATIOCTABKU CE
OCBINECTBSIBA Upe3 JICKIIMU U CEMUHAPHU YIPAKHEHUS 110 TIOCOYCHUTE MO-II0Ny TeMH | moaremu. Ha
CTYICHTHTE C€ JlaBa BB3MOXKHOCT M CE€ OKa3Ba METOIMYECKO ChACWCTBHE Ja pa3pabdoTBaT WACHHU
MPOCKTH 32 €THUYHO MPAaKTUKyBaHE Ha MapKeTWHT. B Xoza Ha pa3paOOTBaHETO HA TAKWBA MPOCKTH,
CTY/JICHTHTE OWBAT HAChpPUaBaHW W MOJIOMAraHd Ja pa3BHBAT CHOCOOHOCT 32 CAMOCTOSTEIHO
pasuIupsiBaHe Ha MOTYYCHUTE 10 AUCIUIUIMHATA 3HAHUS U 32 (JOPMHUpPaHEe HA HOBU YMEHUS 32 TIXHOTO
MpUIaraxe.

ILTEMATUYHO CBABPKAHUE

No.

no HAUMEHOBAHUE HA TEMUTE U IOATEMUTE BPOM YACOBE

pea

Ja C3 Jay

TEMA 1. 3aBucuMoOCTH MeX1Yy IpeIcTaBUTe HA MAapKeToJ0ra 3a 7 14

CBETa, MOPAJIA M MAPKEeTHHIa

11 3aBUCUMOCT MEXJIy MHPOIJIEIHH W METa-eTUYHM IpEeACTaBH Ha 2 2 4
MapKeTosora

12, 3aBUCHUMOCT  MEXAY METa-€TUYHM W  HOPMAaTHBHO-CTUYHHU 5 2 4
MIPEICTaBU HA MAPKETOJIOTa

13 3aBUCUMOCT MEXIYy HOPMATHUBHO-€TMYHU U TPHIOKHO-ETUYHU 1 1 5
MIpe/ICTaBU Ha MapKeToJora

14, 3aBUCUMOCT MEXAY €THYHH IPEICTaBH Ha MapKeToJIora U 1 1 5
MIPAKTUKYBAaHE HA MApKETHUHT
Bb3MoxKHOCTH 32 pa3BUTHE HA MUPOTJIEAHUTE TIPEICTaBU, ETUYHHUTE

15 | TMPE/CTaBH M HPABCTBEHMTE YYBCTBA HA MapKETONOra: BEpOATEH 1 1 2
e(eKT BbpXY HOCTBIIKUTE B JIUYHUS U B TPYIOBO-IIPOGECHOHATHHUS
KHUBOT

TEMA 2. ETuyHu npo0/jieMd B TNOBeAEHHETO HA KYNMyBauyuTe Ha 4 4 8

KpaiHHU NPOAYKTH H B OTHOLICHHETO HA NMPOAABAYNTE KbM THAX

21 ETtnunn npoOiieMu B OBEJCHNUETO HA KYIyBauyUTe Ha KpailHU 5 2 4
MIPOJYKTH

29 ETrunn npo0iieMu B OTHOIIIEHHETO Ha MPOJIaBAuYUTE KbM 5 2 4
KyITyBauuTe

TEMA 3. ETuyHu acnekT¥ Ha CcbOMpPaHETO HAa MAapPKETHHIOBO-

o0pa3oBaTeqHa WHGoOpManys 32 MOBeleHMETO HA MOTPeOUTENTE U 5 2 4

oYyepTaBaHe HA HACOKM 32 HEHHOTO M3MOJ3BaHe B MapKeTHHIOBaTa

NMPaKTHKA
ETnuen acnekT Ha chOMpaHETO Ha MapKETHHIOBO-0Opa3oBaTelHa

31 nHpopMarus 3a MOBECHNETO  Ha MedcOUHHY TIOTPEOUTENn U 1 1 2
ouepTaBaHE Ha HACOKHM 3a HEMHOTO M3IOJ3BAHE B MapKETHHIOBATa
MTPAKTHKA

392, ETnuen acriekT Ha chOMpaHETO HA MapKETHHTOBO-00pa30BaTEIHA 1 1 5
rH(pOpMaIIus 3a OBEJACHUETO HA KpalHy TTIOTPEOUTENH U




ouepTaBaHE HAa HACOKH 3a HEMHOTO M3MOJI3BAaHE B MAPKETUHIOBATA
MTPAKTHKA

TEMA 4. ETH4HH nmpo6jeMn NMpPH U3BbPIIBAHETO HA MAPKETHHTOBH

NPOYYBAHHS M CETMEHTHPAHETO HA MAa3apUTe 2 2 4

41 ETtnynn npoGieMu npu n3BBPLUIBAHETO HA MAPKETHHIOBU 1 1 2
IPOYYBAHUS

4.2. | ETnunu npo0OsieMu Py CErMEHTUPAHETO Ha I1a3apuTe 1 1 2

TEMA 5. ETuuHn mnpo6jeMH 0NpH NpeljJaraHeTo Ha KpaiiHu 2 2 4

NPOAYKTH

51 Etnyan npoOneMu mnpu IpeyiaraHeTo Ha OWTOBH HPOLYKTH 1 1 2

" | npenna3zHaueHu 3a KpalHU MOTPEOUTENH
59 Etnyan mnpobiemMu Tpu mpemiaraHeTo Ha - COLMO-KYITYPHH 1 1 2
""" | mpoAyKTH peqHa3HAYeHH 32 KPalH! TOTPEOUTENTH

TEMA 6. Etuuan  npobiemMun mnpu  neHooOpa3yBaHeTo, 2 2 4

AUCTPUOYIMATA M NPOMOLMSTA HA KPaiiHU NPOIYKTH

6.1 Etnunn mnpobneMu mnpu ompeAensHETO Ha LEHH Ha KpaiHu 05 05 1
MPOAYKTH

6.2. | ETnuan npoGieMu npy ARCTpUOYNIHATA HA KpAaWHU MPOIYKTH 0.5 0.5 1

6.3. | ETnuan npo6ieMu py IpOMOLIMSATA Ha KPailHA MMPOAYKTH 1 1 2

TEMA 7. PaspaGorBaHe Ha WAeliHM TNPOEKTH 32 €THYHO 11 11 22

NPAaKTHKYBaHe HA MapKETHHT

71, 7.1. Mopanen n300p Ha MapKeToJIOTa Mpu pa3paboTBaHe HA UACHHU 2 2 4
MIPOCKTH 33 NPAKTUKYBAaHE HA MAPKETHUHT

70 7.2. PazpaboTBaHe Ha UIICHHN NPOCKTH 32 ETHYHO MPAKTHKYBaHE Ha 9 9 18
MapKEeTUHT

Oo0u0: 30 30 60




I11. @OPMH HA KOHTPOJI:

m’:‘géu BUJI U ®OPMA HA KOHTPOJIA Bbpoii | UA3 u.
1. CemecTpuajeH (TeKynr) KOHTPOJ
1.1. |3anganue (CbC CTPYKTYPHHU YaCTH, TOUYKU M IOJTOYKH) 1 120
1.2.
1.3.
1.4.
Q01110 32 ceMecTpHAJIEeH KOHTPOJI: 1 120
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. |Mznut (Tecr) 1
Q01110 32 ceceH KOHTPOJI: 1
006110 32 Bcnuku GopMu HA KOHTPOJI: 2 120
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5. Kotnep, ®unun B craBTOpcTBO ¢ Xepmasad Kapramkas u AibH CetnaBad. MapKeTHUHT
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