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. AHOTANIUA

YCTOWYMBUTE UKOHOMHMKHU MOCTaBAT HEOOXOAMMOCTTa ObJEHIUTE JIUAEpU U mpodecro-
HAJIMCTU B OpraHu3alusiTa fa ObJIaT TPEHUPaHH B MIPHIJIAraHETO Ha MOJIENIU 32 YCTOWYMB OH3HEC.
JucnunivrHata uma 3a Led Ja UHTErpupa OCHOBHHUTE HJIEHM 32 MAapKETHHTOBO IOBEJEHHE Ha
MaKkpo U MUKPOpPaBHHILE C UACUTE 32 UKOHOMUYECKA, COLIMAIHa U €KOJOTUYHA YCTOMYHUBOCT Ha
0oOIIECTBOTO M LMBWIM3ALMATA, KAKTO MO OTHOIICHHWE HA TEOPUSTA, TaKa U IO OTHOIIECHUE Ha
MPAKTUYECKHU pelIeHus. 3a ObJeINUTe CHEIHATMCTH 0 MapKETUHT € OT U3KJIIOYUTENHO 3Haue-
HUE Ja ObJaT YyBCTBUTEIHU KbM CTPATETMU U TAKTHKH, HACOYEHH KbM CBPBXIIOTpeOIieHuE,
MIPEKOMEPHO M3IOJI3BaHE Ha PecypcH, KyaTypara Ha “‘eJHOKpaTHaTa ynorpeda” u Ap. moJo0HHU,
KOUTO ca PUCKOBH 3a Objeniero Ha [lnanerara. TemuTe, KOUTO ca 3aCThIIEHU Ca: OCHOBHHU Xa-
PaKTEpPUCTUKH HA YCTOMYMBOTO MOTpEOJICHHE; 3aMUCISIHE M MPOEKTHpaHe Ha OCHOBHU Mapke-
TUHTOBU KaTeTOPUU B CHOTBETCTBUE NMPUHILIUIIUTE HA YCTOWYMBO pa3BUTHE; (DOKycHpaHE BBPXY
OpaHjia KaTo CpeJCTBO U BBH3MOXKHOCT 32 TACHO B3aUMOJICHCTBUE C YCTOMUMBOTO MOTPEOIICHNUE;
ponsita Ha OpaHIWHTa KaTo MOJIe 3a MPOsiBa Ha KOJEKTUBHH YCHIJIMS U COIMAlIHA aHTaXKUPAHOCT,
CBBbp3aHU C (OPMUPAHETO HA YCTOWYMBO OOIECTBO; MAPKETHHIOBU MPAKTUKU U PELICHUS, Ha-
COueHU KbM ycToiumBocT. [IpakTHueckara OpUeHTUPAHOCT Ha OOYYEHHETO TapaHThpa (HopMHU-
paHeTo Ha 0a30BM yMEHHUS M CIHOCOOHOCTH Ha MAaruCTPUTE MO MAPKETUHT Ja WACHTH(PUIUPAT
npo0iieMy, CBbP3aHU C YCTOMYMBOCTTA M Ja IMpeajarar aJeKBaTHU MAapKETHMHTOBH PEILECHUS B
oOrnactTa Ha OpaHAMHTa U YCTOHYMBOTO Pa3BHUTHE.

B kpas Ha 00y4eHHETO CTYyIEHTHUTE I1Ie MOTaT:

® J1a OTKPUBAT aKTyaJHU TEHJICHIIUU, CBbP3aHU C “YCTOWYMBUS MApPKETHHT;

e J1a M3MOJ3BAaT OCHOBHHU aHAIM3AI[MOHHU TEXHUKH M METOJU MPHU MPOEKTUPAHE U
u3rpaxkjaaHe Ha OpaH] 0OBBp3aH C “yCTOWYMBOTO MapKETHHTOBO IOBEICHHE Ha
OpraHHU3aIUUTE;

Il. TEMATUYHO CBbABPKAHHUE

No. BPOI YACOBE
no HAUMMEHOBAHUE HA TEMUTE U NIOATEMMUTE
J cy Jy
pen
Tema I: BoBeenne B “ycToilunBus” MapKeTHHT 3 1
11 3apaxkIaHe ¥ pa3BUTHE HA UICUTE 32 YCTOWYNBO Pa3BUTHE HA LIUBH-
" | nu3anmsTa.
1.2 | OcHOBHM U3MEpEHMsI HA YCTOHYUBOCTTA.
13 3apaxaaHe Ha “‘ycToNH4MBHA~ MapKeTHHT. PaBHHUIIA Ha IPUIIOKEHHE
"~ | ¥ OCHOBHU €JICMEHTH.
Tema II: “YcT0iiunB0” MOTPEOUTEJICKO OBEICHUE 3 2

2.1 | KakBo npexcraBiisiBa yCTOHUMBOTO noTpedieHe?

29 XapaKTepUCTHKH Ha “yCTOMYUBHUTE” MOTPEOUTENN — MHAUBUIYAIHU
Y OpraHyM3alMOHHH Na3apHu.

OgnazgsBane Ha NOTPEOUTEICKOTO MTOBEICHHUE 32 IOCTUTaHEe Ha yC-
TOWYMBOCT — MAKPO ¥ MUKPOTIEPCIIEKTHBA.

2.3

Tema I11: IlesreBu MapKeTHHT 32 YCTOMYHBOCT 3 2

3.1 | EBomonust Ha YOBEUIKUTE HYXJIU

39 EBosronpane Ha LieJIeBUSI MAPKETHHT 32 TIOCTUIaHE Ha yCTOWYH-
BOCT

3.3 | CpuiectByBaly 100pH NPAKTHKH.




Tema IV: MapkeTHHIOB MUKC M YCTOHYMBOCT 2
“YcToiunBr” MPOAYKTH: PEIICHHUS CPEITy 3aMbPCSIBaHE HA OKOJI-
4.1 | mara cpeza, pa3yMHO H3IOJI3BaHE HA PECYPCUTE U HaMaJsIBaHE Ha
OTHAIbIINTE.
4.2 | TIpoayKkToBH HHOBAIMH 32 YCTOHYHBOCT.
4.3 | CemiecTByBany J00pH MPAKTHKH.
44 OTtpakeHne Ha ‘“yCTOWYMBOTO’ TOBEACHNE HA OPTaHU3AIUHITE BBP-
' Xy IeHara.
4.5 | lleHOBH NPaKTHKH M PEIICHHUS 32 YCTOMIUBO Pa3BUTHE.
“YcToiunBH” KaHAJIM 3a pa3npeesieHne: PEeeHHs Cpelly 3aMbp-
4.6 | csaBaHe Ha OKOJIHATA Cpela, Pa3yMHO M3IOJI3BaHE Ha PECYPCUTE H
HaMaJIsIBaHE Ha OTIAIbIHTE.
4.7 | “YcTolunBM” NapTHROPCTBA M MPEXKH
4.8 | MapKkeTHHTOBH KOMYHHUKAIIMHU 32 YCTOHYUBO Pa3BUTHE
Tema V: ETMUHM acieKTH HA MAPKETHHIA 32 YCTOM- 1
YUBOCT
5.1 | YcrolunBoCTTa € HOBaTa €THKA
59 OTroBopHOCTTa Ha OOIIECTBOTO, OM3HECA M UHIUBUIYATHUTE KIIU-
) CHTH
Tema VI: BpanauHIbT B epaTa HA HApacTBAalll COIUA- 5
JICH KaIluTaJa
6.1 | CommaneH kanutan — ChITHOCT, OPMU, HATTPABICHUS
6.2 | Bpp3kara: conmasieH KanmuTai — OpaH] - 00IIeCTBO
Tema VII: U3mepBaHe HA cCOUATHUA KATTMTAJ 2
7.1 | OcHOBHHM KOMIIOHEHTH 32 M3MEPBaHe Ha COIMAIHUS KallHTaJl
7.2 | M3mepBane Ha KOEQUIIMEHT HA YCTOHYHBOCT
Tema VIII: OT TpaguniuoHeH KbM ,,YyCTOHYHUB* OpaH/ 2
7.1 | CemHOCT Ha ,,yCTOWUYNBUS OpaH]
7.2 | OCHOBHH XapaKTepUCTHUKHU Ha ,,yCTOWUYMBUS OpaHA
7.3 | UsrpaxgaHe Ha cTpaTerus 3a CONUAJICH KalnuTall
Tema VIII|: BpanauHrsT KaTo noJie 3a NposiBa Ha KO- 1
JJEKTUBHM YCHWJ/IUA U CONHUAJTHA AHTAKUPAHOCT
8.1 Ponst Ha Opanpa 3a hopmupaHe Ha HHAMBUIYAIHO U COIIMAIHO Ca-
' MOCBH3HaHHE
8.2 Bb3moxHOCTH 3a 100aBAHE HA ,,6THYHA CTOMHOCT  3a OOILIHOCTTA U
' 0O0IIIECTBOTO KATO ISUI0 YPEe3 Ch3J/laBaHE HA ,,yCTONUMB ™ OpaHI.

I1I. ®OPMU HA KOHTPO.I:

No. .
o pex BUJI U ®POPMA HA KOHTPOJIA Bbpoii | UA3 4.
1. CemecTpuajeH (TeKylI) KOHTPOJI
1.1. |IlpakTHuecku Ka3zycu M 3aJauu 2 50
1.2. | I'pynoB KypcoOB IPOEKT 1 85
1.3.




14. |

Q01110 32 ceMecTpUAaJIeH KOHTPOJI: 3 135
2. Cecuen (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. | Tekymia oneHka

001110 32 cecMeH KOHTPOJI:

Q06110 32 Bcnuku GopMu HA KOHTPOJI: 3 135
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