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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Дисциплината “Предприемачество и МСБ” има за цел да разшири  знанието на 

студентите относно задачите, инструментариума, организацията, културата и функциите на 

предприемачеството и неговата приложна страна - МСБ. Има основно, системообразуващо, 

специализиращо  и детайлизиращо значение в общия обем на управленско знание. 

 

Дисциплината “Предприемачество и МСБ”  има три основни задачи 

 Да формира знания и разбиране у студентите за функционирането на 

предприемачеството; 

 Да формира необходимия инструментариум за приложение на усвоените 

знания и умения в средата на малкия и среден бизнес; 

 Да способства  за формиране на нови, свързани с предприемчивостта, 

умения у студентите. 

 

Основните тематични единици включват: анализ на предприемаческата идея; развитие на 

българското предприемачество; работна среда на предприемача; основни компоненти на 

предприемаческия процес; задачи и инструментариум на предприемаческия анализ; 

предприемачески стратегии, предприемачески прозорци; форми на предприемаческа дейност; 

предприемаческия план; задачи и особености на предприемаческото управление; социалната 

отговорност на предприемачите; значение, същност и отличителни характеристики на 

малките и средни предприятия (мсп); избрани практики от дейността на малките и средните 

предприятия (мсп); система за управление на информационната сигурност в  малките и 

средните предприятия (мсп); управление на растежа на мсп  

 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 

по 

ред 

  

НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

 

БРОЙ ЧАСОВЕ 

Л СУ ЛУ 

 

ЧАСТ І - ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВО 

 

ТЕМА 1. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКАТА ИДЕЯ 

  

 

 

 

2 

    

 

 

 

 

1.1 Понятието “предприемач” и неговата еволюция.     

1.2 Основни теоретични концепции за развитите на 

предприемачеството. 

   

 

ТЕМА 2. РАЗВИТИЕ НА БЪЛГАРСКОТО  

ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВО 

 

 

2 

 

 

 

2.1 Българското стопанско развитие до Освобождението    

2.2 Развитие на българското предприемачество до 1912 г.    

2.3 Българското предприемачество до 1944 година.    

2.4 Развитие на предприемачеството след 10.11.1989 година    
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ТЕМА 3. КУЛТУРА НА ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВОТО ИЛИ ЗАЩО 

И КАК ОБЩАТА СТОПАНСКА КУЛТУРА ВЛИЯЕ ВЪРХУ 

ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВОТО 

 

2 

 

2 

 

3.1. Различията в културите и последиците от тях    

3.2. Източници на предприемаческата култура    

3.3.  Същност и структура на предприемаческата курлтура    

 

ТЕМА 4. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКОТО ОТКРИВАНЕ  И РОЛЯТА НА 

ЗНАНИЕТО 

 

 

2 

 

2 

 

4.1. Индивидуалната готовност за предприемаческо научаване и 

откриване 

   

4.2. Изучаване готовността на индивида за научаване    

4.3. Знание. Видове знание    

4.4.  Процесът на персонификация на предприемаческото знание    

 

ТЕМА 5. ОБЕКТИВНА СТРУКТУРА НА ПРЕДПРИЕМАЧЕСКО-

ТО ЗНАНИЕ 

 

 

2 

 

2 

 

5.1.  Същност и организация на епистемиологичните кластери    

5.2.  Видове предприемачески прозорци    

 

ТЕМА 6. РАБОТНА СРЕДА НА ПРЕДПРИЕМАЧА 

 

 

2 

 

 

 

6.1 Среда на предприемача.    

6.2 Същност и компоненти на работната среда.    

 

ТЕМА 7. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКИЯ ПРОЦЕС 

 

 

2 

 

2 

 

7.1 Същност на предприемаческия процес.     

7.2 Фази и етапи в предприемаческия процес    

 

ТЕМА 8. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКИЯТ АНАЛИЗ 

 

 

2 

 

2 

 

8.1 Интуитивно-креативни методи за предприемачески анализ    

8.2 Аналитично-креативни методи за предприемачески анализ    

8.3 Пазарно-ориентирани методи за предприемачески анализ    

 

ТЕМА 9. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКИ СТРАТЕГИИ 

 

 

2 

 

2 

 

9.1. Същност и видове предприемачески стратегии    

9.2 Традиционни предприемачески стратегии    

9.3 Предприемачески стратегии на прехода към пазарно стопанство    

 

ТЕМА 10. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКИЯ ПЛАН 

 

2 

 

2 
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10.1 Същност, място и роля на предприемаческия план в дейността на 

предприемача. 

   

10.2 Методически указания за написването на бизнес плана    

 

ТЕМА 11. ФОРМИ НА ПРЕДПРИЕМАЧЕСКА ДЕЙНОСТ 

 

 

2 

 

2 

 

11.1 Традиционното предприемачество    

11.2 Франчайзинг    

11.3 Придобиване на чужд бизнес.    

 

ТЕМА 12. ВИРТУАЛНОТО ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВО 

 

 

1 

 

2 

 

.12.1 Основни насоки за развитието на виртуалното предприемачество    

12.2 Конвергенция на реалното и виртуалното пространство.     

12.3 Опасностите пред виртуалните и реалните предприемачи    

 

ТЕМА 13. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКОТО УПРАВЛЕНИЕ 

 

 

2 

 

2 

 

13.1 Типични грешки при управление на новата фирма    

13.2 Същност и фази на предприемаческото управление    

13.3 Седемте “ключа” за успешното предприемаческо управление.    

 

ТЕМА 14. СОЦИАЛНАТА ОТГОВОРНОСТ НА ПРЕДПРИЕМАЧА 

 

 

2 

 

 

 

 

14.1 Предприемаческа етика и морал    

14.2 Социалната отговорност на предприемачите и нейните 

бенефициенти. 

   

14.3 Политики на социална отговорност на предприемача    

 

ТЕМА 15. ВЪТРЕШНО ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВО 

 

 

2 

 

 

 

 

ТЕМА 16  ПРЕДПРИЕМАЧЕСКИ МРЕЖИ 

  

 

1 

 

 

 

16.1 Същност, роля и значение на предприемаческите мрежи    

16.2 Видове предприемачески мрежи    

16.3 Предприемаческите мрежи като инструмент за пазарно 

проникване 

   

 

ЧАСТ ІІ – МСБ 

 

ТЕМА 17. ЗНАЧЕНИЕ, СЪЩНОСТ И ОТЛИЧИТЕЛНИ 

ХАРАКТЕРИСТИКИ НА МАЛКИТЕ И СРЕДНИ ПРЕДПРИЯТИЯ 

(МСП) 

 

 

 

4 

   

  

 

2 

   

17.1 Кои предприятия са микро, малки и средни?    

17.2 Роля и значение на МСП    
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17.3 17.2. Характеристика на сектора на МСП в България    

17.4. Отличителни характеристики на МСП    

17.5. Особености на предприемаческите МСП    

 

ТЕМА 18. ИЗБРАНИ ПРАКТИКИ ОТ ДЕЙНОСТТА НА  

МАЛКИТЕ И СРЕДНИТЕ ПРЕДПРИЯТИЯ (МСП)  

 

 

3 

 

4 

 

 

18.1 Управление на персонала на МСП    

18.2 Видове клиенти на МСП    

18.3 Управление на продажбите на МСП    

 

ТЕМА 19. СИСТЕМА ЗА УПРАВЛЕНИЕ НА 

ИНФОРМАЦИОННАТА СИГУРНОСТ В  МАЛКИТЕ И 

СРЕДНИТЕ ПРЕДПРИЯТИЯ (МСП) 

 

 

5 

 

2 

 

19.1 Същност на информационната сигурност на предприятието    

19.2 Модел на информационната сигурност    

19.3. Мерки за налагане на информационна сигурност    

19.4. Управление на сигурността    

19.5. Стандарти за информационна сигурност    

 

ТЕМА 20.УПРАВЛЕНИЕ НА РАСТЕЖА НА МСБ. 

.  

 

3 

 

2 

 

 

22.1 Същност и класификация на моделите за растеж на МСП    

21.2 Основни групи фактори за растеж на МСП    

21.3 Личността на предприемача – основен фактор за растеж на МСП    

 

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА 

Брой в 

сем. 
ИАЗ ч. 

 

1. Текущ контрол   

1.1. Курсова работа (по предварително избрана тема) 1 30 

1.2. Межднни тестове 2 15 

1.3.    

Общо за семестриален контрол: 3 45 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест): 1  

 Писмен тест с отворени и затворени въпроси 1 30 

Общо за сесиен контрол: 2 30 

Общо за всички форми на контрол: 5 75 
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