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І. А Н О Т А Ц И Я 
 
Дисциплината “Електронен бизнес” обхваща теорията и практиката за реализиране и 

управление на електронен бизнес чрез Интернет. Тя има за цел да представи на студентите 

концепциите, технологиите и приложенията, свързани с електронния бизнес и електронната 

търговия. Поставя се акцент върху редица теми в областта на електронния бизнес, вкл. 

свързаните уеб технологии, концепциите за е-бизнес и бизнес моделите за е-търговия, 

приложенията в конкретни сфери, като например в областта на е-финансите, електронното 

банкиране, онлайн трейдинга и др., системите за електронни разплащания, възможностите за 

създаване и поддържане на електронен магазин и пр. 

Изучават се основните приложения за е-бизнес и стратегиите, които се прилагат в 

различни области и сфери на икономиката. Дисциплината се фокусира върху предоставянето на 

студентите на набор от знания и формиране на основна рамка от познания в областта на 

електронния бизнес и неговите приложения в практиката.  

В резултат на обучението по дисциплината се очаква студентите да могат да прилагат 

в практиката придобитите знания и умения за разработване и поддръжка на уеб сайтове и 

сайтове за електронни магазини с вградени възможности за приемане на електронни плащания. 

Благодарение на натрупаните теоретични знания, комбинирани с практически умения, 

студентите ще придобият способности да разширяват в бъдеще своите познания и да 

формират нови умения, работейки в конкурентните условия на реализацията си като 

специалисти в областта на информационните технологии и електронния бизнес. 

 

 

II. ТЕМАТИЧНО СЪДЪРЖАНИЕ 
 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

Тема 1. Електронен бизнес и електронна търговия 10  4 

1.1 
Влияние на интернет технологиите в бизнеса, Интернет 

икономика. 
2   

1.2. Електронен бизнес – същност и характеристики 4   

1.3. Електронна търговия – същност и видове 2  2 

1.4. Технологии и приложения за е-бизнес  2  2 

Тема 2. Електронното банкиране като е-бизнес приложение  8  4 

2.1. Електронно банкиране - същност и разновидности 2   

2.2. 
Технология и организация на системите за Интернет 

банкиране. Типове системи за Интернет банкиране 
4  2 

2.3. Сигурност и защита на Интернет банкирането 2  2 

Тема 3. Системи за електронни разплащания  6  2 

3.1. Същност на системите за електронни разплащания 3  1 

3.2. 
Видове електронни платежни системи и свързаните с тях 

платежни инструменти 
3  1 

Тема 4. Архитектура и функционалност на уеб приложенията за 

е-търговия 8  6 

4.1. Основни характеристики на уеб приложенията за е-търговия 2  2 

4.2. Анализ и оценка на електронни магазини 2  2 

4.3. Архитектура на уеб приложенията за е-търговия 4  2 
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Тема 5. Софтуерни средства за създаване на уеб приложения за е-

търговия 
6  6 

5.1. Технологии за създаване на уеб приложения за е-търговия 2  2 

5.2. CMS системи за създаване на уеб приложения за е-търговия 2  2 

5.3. Администриране на уеб приложенията за е-търговия 2  2 

Тема 6. Стратегии за популяризиране на  електронните магазини 7  8 

6.1. Уеб сайтът за е-търговия като маркетингов инструмент 2  6 

6.2. 
Популяризиране на електронни магазини чрез Интернет 

реклама 
2   

6.3. Социалните мрежи и блоговете като маркетингово средство 1   

6.4. SEO оптимизация на уеб сайта за е-търговия 2  2 

     

 Общо: 45  30 

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 
  
No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Курсов проект - създаване на електронен магазин 1 70 

Общо за семестриален контрол: 1 70 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 65 

 Общо за сесиен контрол: 1 65 

 Общо за всички форми на контрол: 3 135 
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