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І. А Н О Т А Ц И Я  
 

Настоящата учебна програма по “Международна търговия” се фокусира и развива зна-

ния относно външната търговия и цели да осигури на студентите цялостен преглед върху тър-

говията в международен мащаб и поведението на участниците в нея. Целите на курса са сту-

дентите да развият умения за цялостно оценяване на пазара и поведението на неговите участ-

ници в международен план, да анализират различните политически, културни, правни и икономи-

чески измерения при международната търговия, да анализират стратегическите перспективи и 

ключовите въпроси на изграждането на устойчиво конкурентно предимство за международни-

те търговци. В програмата е застъпено придобиването на аналитични умения в разработване-

то и изпълнението на международни стратегии за търговия, идентификация на пазарни въз-

можности, специфични предизвикателства, отличителни характеристики и нововъзникващите 

тенденции в развитието на външния пазар. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

No. 

по 

ред 

НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

БРОЙ 

ЧАСОВЕ 

Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. ВЪВЕДЕНИЕ В МЕЖДУНАРОДНАТА ТЪРГОВИЯ И 

МЕЖДУНАРОДНАТА ТЪРГОВСКА ПОЛИТИКА 

 

4 

 

2 

 

1.1 Същност на международната търговия    

1.2 Значение на международната търговията в обменните процеси    

1.3 Рискове в международната търговия    

ТЕМА 2. СЪВРЕМЕННИ РЕАЛНОСТИ НА МЕЖДУНАРОДНАТА 

ПАЗАРНА СРЕДА 

 

4 

 

2 

 

2.1 Концептуални аспекти на международния пазар    

2.2 
Пазарите като фактор, влияещ върху развитието на международната 

търговия 
 

 
 

2.3 Актуални проблеми на международната търговия    

ТЕМА 3. ГЛОБАЛИЗАЦИЯ И ИНТЕГРАЦИЯ НА 

МЕЖДУНАРОДНАТА ПАЗАРНА СРЕДА  

 

4 

 

2 

 

3.1 Географска определеност на стоковата търговия в световен мащаб    

3.2 Интеграционни процеси в международната стокова търговия    

3.3 Търговски съюзи    

ТЕМА 4. МЕЖДУНАРОДНА ПРОДАЖБА 8 2  

4.1 Специфични особености на сделката за международна продажба    

4.2 Подготовка и сключване на сделката за международна продажба    

4.3 Условия на външнотърговския договор    

4.4 Икономически и правни аспекти на външнотърговските сделки    

ТЕМА 5. МЕЖДУНАРОДНА ЛОГИСТИКА 
 

8 

 

2 

 

5.1 Управление на международната верига за доставки    

5.2 
Свободни икономически зони – същност, видове и стратегии за раз-

витие 
 

 
 

5.3 Международен транспорт    

ТЕМА 6. МЕЖДУНАРОДЕН МАРКЕТИНГ И БРАНДИНГ 
 

5 

 

2 

 

6.1 Силите на околната среда в международните пазари    

6.2 
Форми на сътрудничество и подходи за навлизане на международните 

пазари 
 

 
 

6.3 Брандинг – същност и значение за международната търговия    
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ТЕМА 7. МИТНИЧЕСКИ АСПЕКТИ НА ТЪРГОВИЯТА 
 

8 

 

2 

 

7.1 Митнически режим на внос    

7.2 Митнически режим на износ    

7.3 Международни митнически конвенции    

ТЕМА 8. СЪВРЕМЕННИ ТЕНДЕНЦИИ НА РАЗВИТИЕ В 

МЕЖДУНАРОДНАТА ТЪРГОВИЯ 

 

4 

 

1 

 

8.1 Средства и форми за плащане в международната търговия    

8.2 Предизвикателствата на Интернет към международната търговия    

8.3 Добри търговски практики в международната търговия    

 Общо: 45 15  

 

ІІІ. ФОРМИ НА КОНТРОЛ 
 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой ИАЗ ч. 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Тест (с отворени, затворени или смесени въпроси) 2 10 

1.2. Казус 1 10 

1.3. Курсов проект 1 40 

Общо за семестриален контрол: 4 60 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (писмен изпит с тестови отворени въпроси) 1 60 

 Общо за сесиен контрол: 1 60 

 Общо за всички форми на контрол: 5 120 
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