ИЗБИРАЕМИ ДИСЦИПЛИНИ
ЗА ЧЕТВЪРТИ КУРС ПРЕЗ УЧЕБНАТА 2019/2020 Г. 
(настоящ трети курс през учебната 2018/2019 г.)
ЗА СТУДЕНТИ ОТ СПЕЦ. „ИКОНОМИКА И ТЪРГОВИЯ“ В ОКС „БАКАЛАВЪР“

Зимен семестър
	Дисциплина / Учебна програма
	Екип изготвил програмата
	Анотация

	Външна търговия
	доц. д-р Христо Трайков

доц. д-р Цветнен Цветков
	Учебната дисциплина по външна търговия е предназначена за студенти в бакалавърската степен на обучение. Неин предмет са знанията, свързани с разкриване същността, основните характеристики и тенденции на съвременната международна търговия, като основна форма на международните икономически отношения. Определено място е отделено на основните видове външна търговия.Основно внимание се отделя и на външнотърговската политика и инструментариума за нейното осъществяване. Отделя се специално място на външнотърговската дейност от гледна точка на фирменото предприемачество.

	Хотелиерство и ресторантьорство
	доц. д-р Михал Стоянов

доц. д-р Донка Желязкова
	Проблемите на хотелиерството и ресторантьорството се изучават обединено е една обща учебна дисциплина. Това обективно е породено от обстоятелството, че хотелиерството и ресторантьорството са основните икономически структури на туризма и те заедно формират общата оферта на рецептивния туризъм у нас. Затова студентите като бъдещи собственици и мениджъри във всички равнища на бизнеса имат потребност от широки и задълбочени знания за всички видове и форми на хотелиерския и ресторантьорския бизнес. Получените знания и умения ще подпомогнат и учебно-изследователската работа на студентите. Понятията “Хотелиерство” и “Ресторантьорство” са събирателни и включват стопанската и социалната дейност на всички видове и форми на собственост места за настаняване и заведения за хранене, отдих и развлечения, което съответства на европейските и световните стандарти при характеристиката и развитието на тези важни стопански и социални дейности.

	Търговско представителство и посредничество
	доц. д-р Михал Стоянов

гл. ас. д-р Елица Граматикова
	Търговският бизнес като най-масово разпространеният бизнес, с най-широкото поле за предприемаческа инициатива обуславя мястото на търговския представител и посредник като субекти, свързващи стокопроизводителите и потребителите. Дисциплината “Търговско представителство и посредничество” има за цел да формира знания на студентите относно същността, правното регламентиране и видовете търговско посредничество и представителство в нашата страна. Тя предоставя теоретични знания за различните форми на търговското посредничество – комисионните и консигнационни операции, франчайзинга, факторинга и лизинга, като се обхващат още митническото, застрахователното, осигурителното и инвестиционното посредничество, както и дистрибуторската и транспортно-спедиторска дейност. Тези знания са необходими за обогатяване на професионалната компетентност на студентите и успешната им реализация в динамичната пазарна среда.

	Електронна търговия
	доц. д-р Михал Стоянов

гл. ас. д-р Десислава Гроздева
	С все по-бързото разпространение на Интернет и неговото активно използване в бизнеса, фирмите имат възможност за достъп до нови пазари, преодолявайки времевите и пространствени ограничения. Едно от интензивно развиващите се направления в глобалната мрежа е електронната търговия, която се утвърждава като модерен и ефективен механизъм за продажба на продукти на глобалните пазари. С всяка година тя придобива все по-голямо значение и мащаби на разпространение. В резултат на нейното прилагане настъпват съществени изменения в бизнес отношенията между пазарните субекти.
Основната цел на дисциплината е задълбочаване на познанията за същността и характерните особености на електронната търговия. Разглеждат се предпоставките и етапите в нейното развитие, както и новите икономически взаимоотношения, развиващи се в съвременната бизнес среда. Изучават се различните видове електронни магазини, проблемите при тяхното изграждане, както и функционалната структура на е-магазина. Разширяват се знанията относно действащите към момента бизнес модели за електронна търговия с техните предимства и недостатъци; изучават се електронните разплащания, фирмената стратегия и маркетинговия микс в условията на Интернет. Отделено е специално внимание на проблемите в развитието на електронната търговия в България. Студентите имат възможност да се запознаят с практико-приложни проблеми и техните решения в електронна среда на правене на бизнес.






Летен семестър
	Дисциплина / Учебна програма
	Екип изготвил програмата
	Анотация

	Управление на продажбите
	доц. д-р Виолета Димитрова

гл. ас. д-р Юлия Христова
	Учебната дисциплина цели да изгради теоретични знания у студентите в областта на управлението на продажбите. Учебната програма разглежда управлението на продажбите като част от маркетинга на търговското предприятие и акцентира върху мястото и ролята на функцията по продажбите в управлението на предприятието, спецификата и технологията на видовете продажби, стимулирането на продажбите. По този начин дисциплината разширява знанията на студентите по маркетинг и управление на търговските операции. Дисциплината формира практически умения относно техниките за персонална продажба на етапите на продажбения процес, определянето на продажбените цели и квоти, управлението на територията и времето на продажба, както и управлението на персонала заангажиран в продажбите и контрола на индивидуалния принос. В учебното съдържание е предвидено запознаването с особеностите на управлението на информационните процеси в продажбите, търговския софтуер за управление на продажбите и мърчандайзинга в търговската дейност. 

	Търговска реклама
	доц. д-р Виолета Димитрова

доц. д-р Донка Желязкова
	Учебната дисциплина цели да изгради теоретични знания и да формира практически умения е областта на търговската реклама и промоцията. В условията на динамична и конкурентна пазарна среда рекламата играе съществена роля при конкурентното пазарно позициониране на търговската услуга. Дисциплината разширява знанията на студентите по маркетинг, запознава ги с мястото и значението на рекламната функция в управлението на търговската дейност, спецификите на търговската реклама, рекламата на мястото на продажбата -витринна реклама, дисплей. Обучението по дисциплината цели изграждане на умения в областта на технологията на рекламата, планирането на рекламата в търговската дейност, както и проблемите на маркетинговата диагностика и рекламата, оценката на ефективността на рекламата и промоцията.

	Ценообразуване и разплащания в търговията 
	доц. д-р Цветнен Цветков

гл. ас. д-р Миглена Милева
	Цената е елемент, който осигурява приходи и печалба в търговската фирма. Това обуславя необходимостта от познаване на същността на цените и начините на тяхното образуване.  Дисциплината “Ценообразуване и разплащания в търговията” има за цел да формира знания на студентите относно същността, функциите и принципите на цените и ценообразуването. Дисциплината предоставя теоретични знания за цените и ценообразуващите фактори, за същността и задачите на системата на цените. Отделено е специално внимание на разнообразните методи за формиране на цените и особеностите при ценообразуването на различните видове продукция. Изучава се ценовата политика на фирмите, както и връзката на цените с финансово-кредитната система, качеството на стоките, и редица други проблеми. Тези знания са необходими за обогатяване на професионалната подготовка на студентите и ефективната им реализация. 

	Продуктов мениджмънт и мърчандайзинг
	проф. д-р Данчо Данчев

гл. ас. д-р Миглена Милева
	Учебната дисциплина е предназначена да задълбочи знанията на студентите в областта на продуктовия мениджмънт и мърчандайзинга в търговския бизнес. Вниманието се фокусира върху същността, елементите, обхвата, еволюцията и подходите на продуктовия мениджмънт в търговията. Разглеждат се основните проблеми при формирането на стоковия асортимент, мениджмънта на доставките, управлението на запасите и мърчандайзинга. Специално място се отделя на особеностите на продуктовия мениджмънт при извънмагазинните форми на търговия, както и на неговите международни аспекти. В обучението са отразени най-новите постижения в тази научна област и тя е в съответствие със съдържанието на подобни курсове, изучавани в български и чуждестранни университети.



