
ИЗБИРАЕМИ ДИСЦИПЛИНИ
ЗА ТРЕТИ КУРС ПРЕЗ УЧЕБНАТА 2019/2020 Г. 
(настоящ втори курс през учебната 2018/2019 г.)
ЗА СТУДЕНТИ ОТ СПЕЦ. „ИКОНОМИКА И ТЪРГОВИЯ“ В ОКС „БАКАЛАВЪР“

Зимен семестър
	Дисциплина / Учебна програма
	Екип изготвил програмата
	Анотация

	Бизнес комуникации
	доц. д-р Виолета Димитрова
ас. д-р Виолета Петева
	Учебната дисциплина цели да формира у студентите теоретични знания е областта на бизнес комуникациите и разбиране за комуникациите като средство за реализиране на основните функции на бизнеса. В условията на икономика основана върху обмена, успехът на фирмите в значителна степен се определя от ефективността на техните комуникации с бизнес партньорите: клиенти, доставчици, посредници, финансови организации и др. Дисциплината разширява знанията на студентите, придобити по основи на управлението и управление на търговските операции, като ги запознава с технологията и средствата за осъществяване на външните и вътрешно-фирмените комуникации, средствата за комуникация и методите за анализ на комуникациите. Обучението по дисциплината изгражда умения за комуникация по етапите на търговската сделка (подготовка, сключване и изпълнение), подпомага усвояването на техники за водене на търговски преговори.

	Потребителско поведение
	доц. д-р Виолета Димитрова
ас. д-р Виолета Петева
	Приоритетната роля на потребителя винаги е била определяща за същността на маркетинга като концепция за фирмено управление. Ето защо, изучаването на потребителите и тяхното поведение е абсолютно необходимо за разработването на ефективна бизнес стратегия. Обективните тенденции на глобализация на пазарите и нарастваща конкуренция още повече провокират засилен интерес към потребителското поведение. Съвременната теория на потребителското поведение е интердисциплинарна и обхваща комплекс от различни аспекти на поведението на потребителите - икономически, социологически, психологически и др. След усвояването на лекционния курс, студентите ще придобият знания относно: различните видове модели на потребителско поведение; основните групи фактори, влияещи върху поведението (културни, социални, лични и психологически); процесът на вземане на решение за покупка и основните му етапи; типовете потребителско поведение и решения за покупка. Дисциплината Потребителско поведение” ще допринесе за формирането на ново разбиране за консюмеризма и моралната отговорност в съвременното общество, които са в унисон с концепцията за устойчивото развитие и защита правата на потребителите.

	Фирмена култура
	доц. д-р Виолета Димитрова
ас. д-р Виолета Петева
	През последните десетилетия се наблюдава подчертано засилен интерес към проблемите на културата най-общо, на културата на национално равнище, на регионално и на организационно (фирмено) равнище. В процеса на глобализация и интернационализация на бизнеса, с напредъка на информационните и комуникационни технологии, с нарастването на конкуренцията, ролята на т. нар. “меки фактори на управление” става все пo-решаваща. Фирмената култура е сред водещите фактори в този контекст. Дисциплината „Фирмена култура” има подчертано интердисциплинарен характер, тъй като интегрира елементи от управленската наука, от социологията, от социалната психология и от културознанието. Съдържанието на дисциплината е ориентирано прагматично, за да бъде практически полезно на студентите и да повиши техните знания и умения за реалното управление на фирмите. След изучаването на тази дисциплина, студентите ще придобият знания за различните форми на фирмена култура, за функциите и, за връзките на фирмената култура с фирмената стратегия, за промяната във фирмената култура, лидерството и комуникациите. Ще се запознаят с конкретни примери за бизнес етика, етични стандарти и модели, както и с различните съвременни етнорегионални култури.

	Междукултурни различия
	Катедра „Социални и хуманитарни науки“
	[bookmark: _GoBack]Основна цел на учебния курс е да разясни на студентите проблеми при осъществяване на социалните взаимодействия и социалните отношения е живота на различите видове социални общности. Осмислянето на подобен род проблеми изисква формиране на една по-особена чувствителност към аспектите на индивидуалното преживяване относно себе си и на другите, както и за фактическата опосредстваност на всекидневните отношения от групови представи и образи. Вниманието на участниците в първата част от курса е поставено върху въпроси, свързани със създаването, възпроизвеждането и прекъсването на различни типове социални отношения; върху начините и средствата, чрез които модерният индивид преживява себе си и другите в общностна среда; върху представите и нагласите към другия около нас.



Летен семестър
	Дисциплина / Учебна програма
	Екип изготвил програмата
	Анотация

	Борсова търговия
	доц. д-р Христо Трайков
доц. д-р Цветнен Цветков
	Теорията и практиката на борсовата търговия са голямо предизвикателство. Изучавайки тази дисциплина, студентите ще получат представа за философията, аналитичния апарат и технологията на участие в борсовите сделки. След завършване на лекционния курс, студентите ще придобият знания относно: същността, видовете, структурата, функциите и специфичните особености на борсовите пазари. Ще се запознаят с основните методи и показатели за фундаментален и технически анализ на активите, обект на борсова търговия, както и видовете борсови сделки. Студентите ще придобият умения за оптимизиране на управлението на инвестиционния портфейл при участието в борсови сделки. Ще се запознаят със състоянието, проблемите и перспективите на борсовата търговия в България и др.

	Търговия с индустриални продукти
	доц. д-р Донка Желязкова
доц. д-р Михал Стоянов
	Настоящата учебна програма по “Търговия с индустриални продукти” обхваща изучаването на проблемите в сферата на търговията, свързани с индустриалните, продукти и изискванията при тях. Тематичното съдържание на дисциплината включва усвояването на знания с теоретична и с приложна значимост за студентите относно същността и видовете индустриални продукти, спецификата на търговската марка, опаковка и маркировка при тях, посредническата търговия с индустриални продукти, на характерните черти на организационните пазари, поведението на потребителите на индустриални продукти. В програмата е застъпено придобиването на знания и умения в анализирането и интерпретирането на резултатите от търговията с индустриални продукти. Застъпени са теми, които ще позволят на студентите да се запознаят с последователността при разработването на пласментен план и неговата обвързаност с асортиментната програма и плана по осигуряването на производството с индустриални продукти. Отделено е необходимото място и на проблемите, свързани с определяне на потребностите от индустриални продукти, проучването на пазара и избора на доставчици на индустриални продукти, както и на тяхната реализация от производствените фирми.

	Търговия с интелектуални продукти
	доц. д-р Михал Стоянов
доц. д-р Донка Желязкова
	Дисциплината “Търговия с интелектуални продукти” е насочена към формиране на знания на студентите е бакалавърска степен на обучение от специалност "Икономика и търговия", относно същността, видовете и основните характеристики на интелектуалните продукти като ценен актив. Тя предоставя теоретични знания за съдържанието на интелектуалната собственост и нейната значимост за бизнеса като особен фирмен ресурс. Целта на изучаването на дисциплината е да формира необходимата професионална компетентност е студентите относно научните открития, патентите, търговските марки, индустриалния дизайн, авторското и свързаните с него права, търговската тайна, технологията на лицензирането и други интелектуални продукти. В учебната програма се отделя внимание и на въпросите свързани с пазара на интелектуална собственост, ролята на интелектуалната собственост за икономическия растеж, правната закрила и международната търговия на интелектуални продукти, ролята на дигиталната икономика и интернет като бизнес среда на интелектуални продукти..

	Търговия с услуги
	гл. ас. д-р Юлия Христова
доц. д-р Михал Стоянов
	Дисциплината ,,Търговия с услуги“ е израз на увеличаващата се икономическа и социална значимост и актуалност на услугите в съвременната пазарна система. Тя концентрира знания и отразява съвременни тенденции и разбирания в теорията и практиката на търговията с услуги, обхванати е широк кръг от икономически дейности и стопански отрасли. Целта на дисциплината е формирането на знания и професионални компетенции на студентите от специалност „Икономика и търговия“, свързани със спецификата на услугите като продукт, елементите на търговската оферта при услугите, потребителското поведение и съвременните тенденции на различни пазари на услуги и е отделни икономически дейности, свързани с предоставянето на услуги. В дисциплината са включени въпроси и за особеностите на обслужването като процес на предоставяне на услуги, ценообразуването при услугите, промоционалния микс, а също така спецификите и съвременните тенденции в различни видове услуги като: далекосъобщения, банкови, застрахователни, комунално-битови и др.



