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Анотация 

 
Учебникът „Маркетинг” в туризма е съставен по програмата на 

едноименната дисциплина за студенти в образователно 
квалификационната степен „бакалавър” на специалност „Туризъм” 
при Икономическия университет – Варна. Той предоставя актуална 
информация по ключови проблеми на теорията и практиката на 
маркетинга в сферата на туризма, разкривайки неговата философия 
и особености, инструментариум, среда, приложимост. Специално 
внимание е отделено на маркетинга във виртуалното пространство, 
маркетинга на туристическа дестинация и на международния 
маркетинг. Целта е да се подпомогнат максимално студентите в 
процеса на тяхната подготовка като бъдещи маркетингови 
специалисти. 

Учебникът може да бъде полезен и на обучаващите се 
студенти от сродни специалности, на специалисти от 
туристическата практика, а така също и на обучаващите се в 
различните колежи, бизнес училища, курсове за следдипломна 
квалификация и продължаващо обучение.  
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